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Flyer: analisi dell’intensità promozionale dei Top 

5 brand nel segmento "Altri animali" in GDO







*L’intensità promozionale di una categoria di prodotti/marca, referenza, ecc. si ottiene calcolando 
alcuni parametri quali il numero di punti vendita coinvolti nella promozione, la durata della promo e il 

“peso della foto” ossia lo spazio sul volantino occupato dalla foto del prodotto








